Календарь выборов
 для СМИ и типографий, участвующих в избирательной кампании   2018-2019 годов, составленная в соответствии с Федеральным законом 12.06.2002 № 67-ФЗ "Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации" и  законом Челябинской области от 29 июня 2006 года                         N 36-ЗО «О муниципальных выборах в Челябинской области»
1.Публикация сведений о размере и других условиях оплаты эфирного времени, печатной площади, услуг по размещению не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования решения о назначении выборов ( до 18.01.2019 г.) (пункт 6 статьи 50 Федерального закона об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации).
2.Публикация сведений и других условиях оплаты работ по изготовлению печатных предвыборных агитационных материалов не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования решения о назначении выборов (до 18.01.2019 г.) (пункт 1 статьи 54 Федерального закона об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации).
Предоставление данных публикации в избирательную комиссию, организующую выборы  (не позднее 18.01.2019г.) 
 3. В случае, если срок Вашей аккредитации заканчивается до дня голосования (17 марта 2019), то заявка на  аккредитацию представителей средств массовой информации на участие в информировании граждан о ходе  голосования 17 марта 2019 года, подаётся в период, который начинается за 60 дней до дня голосования и оканчивается за 3 дня до дня голосования (с 16.01.2019 г. по 13.03.2019 г.)
Заявку можно направить: Избирательная комиссия Челябинской области, ул.Кирова, д. 114, г. Челябинск, 454009;  в электронном виде :ikchel_press@mail.ru 
4. Предвыборная агитация на каналах организаций телерадиовещания, в периодических печатных изданиях и в сетевых изданиях проводится в период, который начинается за 28 дней до дня голосования и прекращается в ноль часов по местному времени дня, предшествующего дню голосования (за одни сутки до дня голосования) - (с 16 февраля до 00 часов 16 марта 2019 года).
5. Обеспечение организациями телерадиовещания, редакциями периодических печатных изданий, редакциями сетевого издания (независимо от формы собственности), предоставляющих зарегистрированным кандидатам, избирательным объединениям эфирное время, печатную площадь, равных условий проведения предвыборных агитаций (обеспечение единых условий оплаты) - (с 16 февраля до 00 часов 16 марта 2019 года).
Данное требование не распространяется на редакции негосударственных периодических печатных изданий, редакции сетевых изданий, учрежденных кандидатами, избирательными объединениями;
6. Запрет на предоставление эфирного времени и печатной площади, зарегистрированным кандидатам, избирательным объединениям негосударственными организациями телерадиовещания, редакциями негосударственных периодических печатных изданий и редакциями сетевых изданий, зарегистрированных менее чем за один год до начала избирательной кампании – весь агитационный период (с 16 февраля до 00 часов 16 марта 2019 года).
7. Ведение отдельного учета объемов и стоимости эфирного времени, печатной площади организациями телерадиовещания, редакциями периодических печатных изданий, редакциями сетевых изданий (независимо от формы собственности), предоставивших зарегистрированным кандидатам, политическим партиям эфирное время, печатную площадь, услуги по размещению предвыборных агитационных материалов в сетевых изданиях по утвержденной форме - весь агитационный период (с 16 февраля до 00 часов 16 марта 2019 года).
8. Для региональных и муниципальных СМИ, получивших поддержку из регионального бюджета проведение жеребьевки по распределению бесплатного эфирного времени, печатной площади для размещения агитационных материалов - по завершению регистрации кандидатов, списков кандидатов в срок, не позднее чем за 30 дней до дня голосования (до 14 февраля 2019 года).
Жеребьевка по распределению бесплатного эфирного времени, печатной площади проводится  территориальной избирательной комиссией города Златоуста, с предварительным уведомлением о времени и дате проведения данной жеребьевки  кандидатов и избирательных объединений, участвующих в данной избирательной кампании.

9. Подписание договора о предоставлении эфирного времени, печатной площади, услуг по размещению агитационных материалов в сетевых изданиях, заключенного между организациями телерадиовещания, редакцией периодического печатного издания, редакцией сетевого изданий (независимо от формы собственности) и зарегистрированными кандидатами, избирательными объединениями – осуществляется после проведения жеребьевки до предоставления указанных эфирного времени, печатной площади, услуг.
10. Оплата эфирного времени и печатной площади зарегистрированными кандидатами, избирательными объединениями и представление копии платежного документа с отметкой филиала Сберегательного банка России организациям, осуществляющим выпуск средств массовой информации осуществляется не позднее чем за два дня до предоставления эфирного времени и печатной площади.
11. Запрещено опубликование (обнародование) результатов опросов общественного мнения, прогнозов, иных исследований, связанных с проводимыми выборами, в том числе на их размещение в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования (включая Интернет) - в течение 5 дней до дня голосования (с 12 по 17 марта 2019 года).
12. Запрещено проведение предвыборной агитации и распространение любых агитационных материалов представителям организаций, осуществляющих выпуск средств массовой информации, и представителям редакций сетевых изданий при осуществлении ими профессиональной деятельности – в течение всего периода предвыборной агитации.
13. Предоставление в территориальную (муниципальную) избирательную комиссию данных отдельного учета объемов и стоимости эфирного времени и печатной площади, услуг по размещению предвыборных агитационных материалов в сетевых изданиях, по форме утвержденной постановлением избирательной комиссии, организующей выборы - не позднее чем через 10 дней со дня голосования (не позднее 27 марта 2019 года).
Данные учета должны быть представлены в территориальную избирательную комиссию города Златоуста - соответствующими региональными и муниципальными организациями телерадиовещания, редакциями региональных и муниципальных периодических печатных изданий.
Для приобретения права на размещение материалов предвыборной агитации средства массовой информации обязаны выполнить условия, указанные в пунктах 1 и 3 данной памятки.
